22 APEN

Reino de los Paises Bajos Asociacion de Productores y
Exportadores de Nicaragua

PROGRAMA “HOLANDA SU SOCIO INMOVADOR, SOSTENIBLE Y RESPONSABLE"
Lunes 09 de Octubre, 2017 — Hotel Crowne Plaza, Managua

1:30 pm Registro de participacidon
2:00 pm Palabras de bienvenida por parte del Gerente General de la Asociacion Nicaragiienses de
Exportadores
Dr. Mario Arana
2:10 pm Palabras de bienvenida por parte del Ministro Consejero del Reino de los Pafses Bajos
Sr. Alexander Kofman
2:20 pm Transformacion Productiva
Sr. Rodrigo Urcuyo - FUNIDES / APEN
2:45 pm Coffee Break
3:00 pm Pelicula “My Holland”
3:05 pm Los Paises Bajos: comercio bilateral, oportunidades de negocios, innovacion y valor agregado.
Sr. Hans Buhrs — Agregado Comercial de la Embajada del Reino de los Paises Bajos
3:35 pm Agroparques: Caso holandes
Sr. Hans Buhrs — Agregado Comercial de la Embajada del Reino de los Paises Bajos
4:00 pm Tendencias de Sostenibilidad en Holanda v la Economia Circular
Sr. Esteban Gracias — Oficial de RSE de la Embajada del Reino de los Paises
4:20 pm Empoderamiento Econdmico & Negocios Responsables
Sra. Cony Maria Peralta Perez — Sub Directora Regional de ICCO
Sr. Enrique Gasteazoro — Oficial de Programa de Empoderamiento Econémico & Negocios
Responsables
4:40 pm Cadenas de Valor Sostenibles en el Sector de Cacao y Café / Energia Renovable
Sr. Emmanuel Bejar — Director de Pais Nicaragua y Honduras - SNV
5:00 pm Coctel para networking

Mesas para consultas: solicitud de informacién especifica.




Mi Holanda: Unimos esfuerzos
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Holanda

Pais pequeno, Socio grande.
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Proposito

Proveer informacion que ayudara al sector
privado Nicaraglense para aprovechar las
oportunidades existentes y asi estimular las
relaciones comerciales entre Holanda/Europa

y Nicaragua

- ¢
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Paises Bajos

1,000 km
2 rhildo

UK 1.85 38,230.93 7,449.57
Germany 0.96 41,476.60 17,179.91 -,(,,r
i
Belgium 0.96 43,602.83 40,202.49
Netherlands 0.37 46,193.92 39,107.53 ‘ G
- 4(5“3»6\

Sources: CBS Statistics Netherlands (2015); inflation.eu (2015); IMD (2015)



Reinode losPaisedajos




Oportunidades interesantes:

Alta PIB/Capita:

Aruba Usd. 25.156 y Curazao Usd. 20.944 _—I_-&%ﬁ

N A ey ‘, £ ‘
Generan bastante turismo (2,5 millones de m& '

visitantes) principalmente de EE.UU. y A‘

Europa. D e

Importa mas de USD $615 millones en
alimentos

Otros sectores potenciales son:

materiales de construccidén, muebles,
souvenirs.
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Holanda puerta de acceso a
Europa

A PuertoRétterddnemoas grande de Europa

A Aeropuéthiphobnecta 317 ciudades en 98 paises

A +800 multinacionales tienen su sede en Holanda

A 57 % de todos los Centros de Distribucién Europeas

Holanda




Relaciones bilaterales: Holanda - Nicaragua

International trade: Export of goods to the Netherlands (000 euros)

92%
4%
2%
0%
1%

2012
3.205.754
147.713
136.685
19.464
10.978

91%
4%
4%
1%
0%

2013
2.625.063
236.143
102.191
23.390
13.384

87%
8%
3%
1%
0%

2014

2.284.019 83%
273.898 10%

143.297
30.030
12.188

5%
1%
0%

2015
561.794
263.902
121.688

32.075
25.890

¥'3.520.594 "22% " 3.000.171 "-15% " 2.743.432 " 9% " 1.005.349

International trade: Export of goods to Central America (000 euros)

Country 2011
Costa Rica 2.650.488
Guatemala 118.464
Honduras 70.703
El Salvador 13.820
<_ Nicaragua > 30.278

¥ 2.883.753
Country 2011
Costa Rica 96.393
Guatemala 44.426
Honduras 33.620
El Salvador 27.947
Nicaragua 10.080
212.466

45%
21%
16%
13%

5%

2012

74.913
53.459
27.074
24.579
44.227

224.252"

33%
24%
12%
11%
20%

6%

2013

83.381
58.819
36.712
31.099
16.296

226.307"

37%
26%
16%
14%

%

1%

2014

68.393
58.374
26.092
27.035
10.750

190.644"

36%
31%
14%
14%

6%

-16%

2015

72.673
70.638
37.125
34.095
19.500

234.031

56%
26%
12%
3%
3%

-63%

31%
30%
16%
15%

8%

23%
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Caracteristicas del

consumidor

To To To To Do Do Do

Poblacion de edad avanzada.
Hogares unipersonales.
Productos de conveniencia.
Salud.

Mercados multiculturales.

Preferencias por la calidad y el servicio.

Responsabilidad social.
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Tendencias de consumo que impulsan la demanda por productos agricolas

Salud - Este es el factor de mayor influencia en las tendencias de consumo.
Ejemplo: super frutas; alto contenido de antioxidantes, betacarotenos y acidos
grasos como el omega 3.

También preferencia por los alimentos funcionales y nutraceuticos. Alto
consumo de vegetales también se ve potenciado con la preocupacion por la salud,
dado el contenido natural de vitaminas, minerales y antioxidantes.

Conveniencia - La tendencia de la conveniencia responde al estilo de vida
acelerado que limita el tiempo disponible para la preparacion de los alimentos, por
lo tanto los consumidores buscan productos preparados o semi-elaborados.

Acercamiento a otras culturas: gustosy practlcas culinarias de otras culturas.
(migracion/viajes/turismo) 7




Life expectancy by sex 1960-2015 and forecast 2016—2060

Nuevas tendencias y nichos o
Agro-Alimentos: alimentos funcionales
Preocupacion del consumidor europeo por
mantener una buena salud y reducir el riesgo ™
de padecer enfermedades ;

1560 1870 1580 1550 2000 2010 2020 2030 2040 2050 2060

Source: SCB

Mayor demanda para alimentos funcionales debido al;

- aumento de la poblacién > 65 afos (2050 mas del 45% de la poblacion tendra >50 afios)

- aumento gradual de la esperanzadevida ( 6 75 = 73 afYos, 0615 = 82 afo
- mayor conocimiento de la sociedad de la relacion dieta i salud

- incremento del nivel econdémico

- busqueda de alternativas a la medicina convencional

El éxito de los alimentos funcionales radica en la comunicacion, y otras valores;
sabor

conveniencia

familiaridad y consumo de todos los dias

beneficios simples y tangibles.

To o T I>

Que hacer: INNOVAR



1500 productos nuevos son lanzados en el
sector de alimentos cada afo.

La mayoria con los siguientes reclamos:
- Bajo en/ Sin Sodio (Sal)

- Sin aditivos

- Sin Gluten

- Bajo en/ Sin Grasa

Ejemplo de Innovacion:

Scelta Mushroom productor holandés de

hongos desarrollo una serie de potenciadores

naturales que aumenta la percepcion de un

sabor salado en alimentos sin afiadir sal.

- Reduce hasta un 50% de sal, preservando
el gusto y funcionalidad de sal.

~

G

V4
& FoodValley
Award 2016

Dutch Food Innovat

Ons

Numero de nuevos productos lanzados a nivel
europeo por subcategoria

Ndmero de variantes by Claims y Categoria

Numero de variantes

Sin Gluten

Agantas Alér

Baje ¢n/Sin

Atacar el problema mundial del consumo
excesivo de sal y el riesgo de la
enfermedad cardiovascular que esto
conlleva
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AGRALIMENTOS

Los holandeses son expertos en crear valor agliegamt@en el sector agro

Holanda es un importante exportador de productos lacteos, 60% de la produccién nacional de leche va al extranjero.

Para crear un mayor valor agregado la mayor parte de la leche se procesa en queten frestes|yilksdectadidsdeslvo, productos lac




