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Holanda

País pequeño, Socio grande.



Proveer información que ayudará al sector 

privado Nicaragüense para aprovechar las 

oportunidades existentes y así estimular las 

relaciones comerciales entre Holanda/Europa 

y Nicaragua

Propósito



Å 17 millones de habitantes (3.2 café diario)

Å 33.000 km2 (Guatemala 108.000 km2)

Å 2º exportador mundial de agro alimentos

Å PIB  U$ 832.6 billones (2015)

Å PIB per capita U$ 49.200 (2015)

Å 32% del PIB de afuera de sus fronteras

Å Entrada a Europa

Å 160 millones de consumidores

(mitad UE) con un radio de 300 km

Å 2º en English Proficiency Index (EPI)

Sources: CBS Statistics Netherlands (2015); inflation.eu (2015); IMD (2015)

1,000 km

å 244 million

500 km

å 170 million

Germany

France
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HICP 

inflation

GDP per 

capital

Export per

capita

UK 1.85 38,230.93 7,449.57

Germany 0.96 41,476.60 17,179.91

Belgium 0.96 43,602.83 40,202.49

Netherlands 0.37 46,193.92 39,107.53

Países Bajos



Reinode los PaísesBajos

ÅAruba

ÅCuraçao

ÅSt. Maarten

ÅSaba

ÅSt. Eustatius

ÅBonaire



Oportunidades interesantes:

Alta PIB/Capita: 

Aruba Usd. 25.156 y Curazao Usd. 20.944 

Generan bastante turismo (2,5 millones de 

visitantes) principalmente de EE.UU. y 

Europa.

Importa más de USD $615 millones en 

alimentos

Otros sectores potenciales son: 

materiales de construcción, muebles, 

souvenirs.



Curaçao

Å Monto importado 2015: 

Å 1.880 millones de USD

Å Importaciones industria agroalimentaria: 

Å 330 millones de USD

Å Principales productos importados de la 
industria agroalimentaria: 

Å - preparaciones alimenticias

Å - carne de pollo

Å - bebidas alcohólicas  

Å - agua

Å - carne de bovino

Å - productos de panadería fina

Å - bebidas no alcohólicas

Aruba

Å Monto importado 2015: 

Å 880 millones de USD

Å Importaciones industria agroalimentaria: 

Å 285 millones de USD

Å Principales productos importados de la 
industria agroalimentaria: 

Å - bebidas alcohólicas 

Å - preparaciones alimenticias 

Å - carne de pollo

Å - papas

Å - carne de bovino

Å - bebidas no alcohólicas



Holanda puerta de acceso a 

Europa

ÅPuerto de Rótterdam: Puerto más grande de Europa

ÅAeropuerto Schiphol: Conecta 317 ciudades en 98 países

Å+800 multinacionales tienen su sede en Holanda

Å57 % de todos los Centros de Distribución Europeas se encuentran en 
Holanda 

Source: Bureau Voorlichting Binnenvaart

Source: DHV



Relaciones bilaterales: Holanda - Nicaragua

International trade: Export of goods to the Netherlands (000 euros)

Country 2011 2012 2013 2014 2015

Costa Rica 2.650.488   92% 3.205.754   91% 2.625.063     87% 2.284.019   83% 561.794        56%

Guatemala 118.464       4% 147.713       4% 236.143        8% 273.898       10% 263.902        26%

Honduras 70.703         2% 136.685       4% 102.191        3% 143.297       5% 121.688        12%

El Salvador 13.820         0% 19.464         1% 23.390           1% 30.030         1% 32.075           3%

Nicaragua 30.278         1% 10.978         0% 13.384           0% 12.188         0% 25.890           3%

2.883.753  3.520.594  22% 3.000.171   -15% 2.743.432 -9% 1.005.349   -63%

International trade: Export of goods to Central America (000 euros)

Country 2011 2012 2013 2014 2015

Costa Rica 96.393          45% 74.913          33% 83.381            37% 68.393          36% 72.673            31%

Guatemala 44.426          21% 53.459          24% 58.819            26% 58.374          31% 70.638            30%

Honduras 33.620          16% 27.074          12% 36.712            16% 26.092          14% 37.125            16%

El Salvador 27.947          13% 24.579          11% 31.099            14% 27.035          14% 34.095            15%

Nicaragua 10.080          5% 44.227          20% 16.296            7% 10.750          6% 19.500            8%

212.466        224.252        6% 226.307          1% 190.644        -16% 234.031          23%



Características del

consumidor

Å Población de edad avanzada.

Å Hogares unipersonales.

Å Productos de conveniencia.

Å Salud.

Å Mercados multiculturales.

Å Preferencias por la calidad y el servicio.

Å Responsabilidad social.
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Tendencias de consumo que impulsan la demanda por productos agrícolas

Salud - Este es el factor de mayor influencia en las tendencias de consumo.  

Ejemplo: super frutas; alto contenido de antioxidantes, betacarotenos y ácidos 

grasos como el omega 3.  

También preferencia por los alimentos funcionales y nutracéuticos. Alto 

consumo de vegetales también se ve potenciado con la preocupación por la salud, 

dado el contenido natural de vitaminas, minerales y antioxidantes. 

Conveniencia - La tendencia de la conveniencia responde al estilo de vida 

acelerado que limita el tiempo disponible para la preparación de los alimentos, por 

lo tanto los consumidores buscan productos preparados o semi-elaborados.

Acercamiento a otras culturas: gustos y prácticas culinarias de otras culturas. 

(migracion/viajes/turismo)



Nuevas tendencias y nichos 

Agro-Alimentos: alimentos funcionales

Preocupación del consumidor europeo por 

mantener una buena salud y reducir el riesgo 

de padecer enfermedades

Mayor demanda para alimentos funcionales debido al;
- aumento de la población > 65 años (2050 más del 45% de la población tendrá >50 años)

- aumento gradual de la esperanza de vida (ô75 = 73 a¶os, ô15 = 82 a¶os, ô55 = 87 a¶os)

- mayor conocimiento de la sociedad de la relación dieta ïsalud

- incremento del nivel económico

- búsqueda de alternativas a la medicina convencional

El éxito de los alimentos funcionales radica en la comunicación, y otras valores;
Å sabor

Å conveniencia

Å familiaridad y consumo de todos los días

Å beneficios simples y tangibles.

Que hacer:  INNOVAR



1500 productos nuevos son lanzados en el 

sector de alimentos cada año.

La mayoria con los siguientes reclamos:

- Bajo en / Sin Sodio (Sal)

- Sin aditivos

- Sin Gluten

- Bajo en / Sin Grasa

Ejemplo de Innovación:

Scelta Mushroom productor holandés de 

hongos desarrollo una serie de potenciadores 

naturales que aumenta la percepción de un 

sabor salado en alimentos sin añadir sal.

- Reduce hasta un 50% de sal, preservando 

el gusto y funcionalidad de sal.

Atacar el problema mundial del consumo 

excesivo de sal y el riesgo de la  

enfermedad cardiovascular que esto 

conlleva



AGRO-ALIMENTOS
Los holandeses son expertos en crear valor agregado en el sector agro-alimenticia

Holanda es un importante exportador de productos lácteos, 60% de la producción nacional de leche va al extranjero.  

Para crear un mayor valor agregado la mayor parte de la leche se procesa en queso, mantequilla, leche en polvo, productos lácteos frescos y especialidades.  

EL TOQUE HOLANDES


